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@ Apie save

® Sportininky asociacija

® Poziuris j sportininkus, kaip prekés zenkla is
vartotojy puses

® Sportininko prekés zenklo vystymas
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® Atsakas | prastas, nereguliuojamas
industrializacijos laikotarpio darbo salygas

® Jungiamasi kartu, kad pagerinti darbo
salygas

® Po viena darbuotojai turi maziau galios,
negu veikdami kartu

® Sajungos turi teisine galig deretis del savo
nariy darbo salygy
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© ®©® ®©® ® ©

MLB (1885
NBA (1954
NFL (1956)
NHL (1967)
UBE (?)

= Vokietijos, Italijos, Ispanijos, Graikijos, Izraelio,
Prancuzijos, Olandijos ZA

ELPA (2018)

2019 m. gruodzio 9 d. 4




® Zaidimas nelaikomas darbu
® Sajungos laikomos per daug socialistinemis
® Menkas zaidéjy issilavinimas

® Nusistatymas asmeninj verslg atskirti nuo
draugystes

® Zaidéjai skatinami nekesti oponenty
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What are the rights?

Our grant of rights include the following for active NBA players:
NEINES
Jersey numbers
Signatures
Biographical data
Images
Likenesses
Other identifiable features
Voices

2019 m. gruodzio 9 d.



Top six NFLPA commercial revenue
sources 2018**

Rank Source Revenue
1 NFL commercial agreement $62.8 million
2  Electronic Arts $48.8 million
3  Panini $25.3 million
4  Fanatics $20 million
5 Dallas Cowboys $1.27 million
6  Nike $1.1 million

Source: NFLPA LM-2s filed with the Department of Labor
Get the data - Created with Datawrapper
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® TV

® Spauda

®

® Internetas
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https://www.youtube.com/watch?v=PbWXN7o6kpE

® Turék omeny, kad auditorija isprusus

® Atitinkamai paruosk kritinj klausima

® Pazink sportininkus

® Klausykis zaidéjy ir treneriy pokalbiy

® Neleisk draugystei paveikti objektyvumo
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® Sportininkai néra praneséjai
® Sporto kalba yra gana konservatyvi

= Strateginiai aspektai
= Varzovo motyvavimas/komandos draugo
jzeidimas
= Prietarai
® Normatyviai apribojimai
® Uzsienio kalbos barjeras
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http://www.youtube.com/watch?v=Od1YgqNcwIM&list=LL9mBBQkO7TxQruL0J7f3ICw&index=4&t=50s

INTERVIU PO
PRALAIMEJIMO

37 populiariausios frazes, naudojamos
interviu po pralaiméjimuy.
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http://www.youtube.com/watch?v=1_354QiF0zY

Ypatingai konkurencinga vartotojy aplinka.
Nuolat susiduriama su tukstanciais zinuciu,

balsy, vaizdy.

Dél nuolatinio ziniasklaidos zinuciy prisotinimo
kurj dauguma zmoniy patiria kiekvieng dieng, jie
ilgainiui tampa abejingi standartiniiems
rinkodaros metodams.

Marketingo uzdavinys yra rasti kabliuka, kuris
atkreipty vartotojo demes;.

Marketingo specialistai teigia, kad jzymybeés daro
jtaka reklaminio teiginio patikimumui, didina
zinutes jsimenamuma ir suteikia teigiamg efekta,
kuris galety buti pritaikytas prekes zenklui.
Auditorija sieja jzymybes su sékme ir jomis tiki
bei priima kaip pavyzdzius ir taip sugretina
prekes zenklg su garsenybe.
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® Dauguma asmeny, pasiekusiy platy pazinimo
lygj visuomenéje, yra laikomi zvaigzdémis
(Till, 2001).
® Garsenybe yra asmuo, kurio vardas pritraukia
démes;j ir susidomeéjima, tuo paciu metu
sukuriant galimybiy gauti pelno.
® Sporto herojus ir sporto garsenybe.
® Sporto zvaigzde.
lgudziai ir sugebéjimai
llgaamziskumas
Media pasirodymai
Vienas, unikalus momentas
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@ Garsenybiy naudojimo reklamoje privalumai
= Patikimumas
= Démesio uztikrinimas
= Aukstesnis jsimintinumo lygis
= Asociatyviné nauda
= Psichologinis rysys
= Demografinis rysys
= Masinis patrauklumas
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@ Garsenybiy naudojimo reklamoje trukumai
= Reputacija
= “Vampyro” efektas
= Pernelyg dazni pasirodymai
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Sportininkai yra sektino pavyzdzio
demonstruotojai (role model)

Kas yra role model’is?
Role model’io galia:

Reiksmingai prisideda prie universiteto studenty
karjeros pasirinkimo (Perrone et al., 2002)

Apsauginis poveikis rizikingam elgesiui (Giannoulakis
& Drayer, 2009)

,Kas yra tavo megstamiausi herojai?“ Top 3 - tévas,
mama, Jordan/Gretzky (Stevens et al., 2003)
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Aistringas NBA fanas

(2012)

Amzius: 18-34

Lytis: vyras (69 %)
Seiminé padétis:
nevedes
Naudojimasis
socialiniais tinklais:
aukstas

Naudojimasis
elektroninémis
priemonémis: aukstas

ESPN.COM skaitytojas
(2012)

Krepsinio fanas pagal
FIBA.COM

Amzius: 15-24
Lytis: vyras
Kilmé: aukstas
socialinis laipsnis

Vidutinis amzius: 33
Lytis: vyras (81 %)
Vyry18-34 m. amziaus:
45 %

Pajamos: S 62 K
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Sportininkai turi garsenybes statusg
(CELEBRITY).

Kas yra garsenybé?
25 % visy reklamy naudoja garsenybes (Shimp, 2003).
Garsenybés galia:

Gali padéti reklamai issiskirti ir patekti j naujas rinkas.

Suteikia prekiniam zenklui prestizo ir didesnj
jsimintinumg (Keel & Nataraajan, 2012).

Jtaka. 80% vaiky mano, kad produktas yra ,,kietas*
(tévai 65%, mokytojai 40%) (Costa, 2010).
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Sportininkai padidina reklamos jrankiy
efektyvuma.

Cianfrone & Zhang (2006) tyrimas.
TV reklaminiai klipai v
R krle aminiat ktipai » Prekinio zenklo
€ a.m.a\ arenos.e ‘ jsimintumas
Sportininky pasisakymai . AtpaZinimas
Kombinuota reklama
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® CSR - tai ,,visuomenés lukesciai organizacijoms*
(Babiak & Wolfe, 2009).

@ Pagrindiné nauda:
= Pageréjusi reputacija
= Darbuotojy jsipareigojimas
= Pageréje rysiai su atsakingomis institucijomis
= Bendradarbiavimas
= Atsvara blogai ziniasklaidai
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® Sparciai iSpopuliaréjo per pastaruosius 30+ metuy.

<1 % visy NBA, MLB, NFL, NHL komandy turejo fondus
1975 metais.

MLB 100 %, NHL 93 %, NFL 84 %, NBA 77 % visy komandy
turéejo fondus 2008 metais.

Fondy sk. Vid. atl. Vid. atl. Karjeros Karjeros
(neturi (turi fonda) trukmé trukmeé (turi
fondo) (neturi fondo) fonda)
MLB 795 38 $2,5mln.  $8, 1 mln. 6,8 m. 12 m.
NFL 1764 315 S 1,6 mln. S 4 mln. 4,5 m. 8,5 m.
NBA 433 91 $3,2mln.  $7,2min. 4,6 m. 8,9 m.
NHL 741 25 S1,3mln. $2,6 min. 6,6 m. 15,2 m.

Babiak et al., 2012
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@ Unikalds veiksniai, isskiriantys sporto
industrija :
= Aistra
= Ekonomika
= Skaidrumas
= Suinteresuotyjy saliy valdymas
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® Kodel svarbu jsitraukti j CSR veikla?
ISorinis poveikis
Kontekstas. ,,Kiti tai daro, ir mes turime daryti.“
Turinys. ,,Verté musy galutiniams rezultatams.“

Sudedamosios dalys. ,,Zaidéjai iesko galimybiy
atiduoti.

Kontrolé. ,,Organizatoriy pavedimu vykdomos
programos. “

Priezastis. ,,Mes privalome duoti atgal.“

24 2019 m. gruodzio 9 d.



® Kodel svarbu jsitraukti j CSR veiklg?
Vidiniai istekliai
Vertinga. ,,Zaidéjy turéjimas. Priemonés. Renginiai.
Bilietai. Personalas. Prieiga prie ziniasklaidos. “
Retas. ,,Nedaug organizacijy gali tai pasiulyti.*
Autentiska. ,,Sunku pakartoti ar pakeisti emocinj
jausma.
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® Kodel sportininkai tai daro?
= ,,Pasitenkinimo jausmas, galimybe padeti ir
buti bendruomenes dalimi.

= ,,Padeda uzsitikrinti kity pagarba, pagerina
prekinio zenklo jvaizdj ar sustiprina socialinj
prestiza. “
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http://foto/socsport-info.jpg

® 830 marketingo jmoniy apklausa parode, kad
92 proc. respondenty mano, jog nuomones
formuotojy (influncer’iy) marketingas yra
pagrindine strategija.

® 63 proc. respondenty planuoja didinti islaidas
influenceriy marketingui kitais metais.

® Sportininky socialiniy tinkly vertes pavyzdys:
50 K sekéjy turintis sportininkas gali uzdirbti
apie S 26 K per metus.

® Remeéjo atskleidimas!
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® |takoja prekés zenklo pasirinkimo tikimybe

® |takoja vartotojy norg mokeéti aukstesne

Kaing

® |takoja marketingo komunikacijos
efektyvuma

® Skatina teigiama informacijos sklidima is lupy
i lupas
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® Placigja prasme “pavadinimas, simbolis,
dizaino elementas, ar bet koks derinys, kurj
organizacija naudoja, siekdama isskirti savo

produkta is konkurenty”.
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@ Tai - sportininko susikurtas tam tikros
simbolinés reiksmés ir vertés visuomeninis
personazas, naudojant varda, veida ar kitus
prekés zenklo elementus rinkoje.
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® Sportinis pasirodymas
= Sportinis meistriskumas
= Varzymosi stilius
= Kilnus elgesys
= Konkurencingumas
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® Patraukli isvaizda
= Fizinis patrauklumas
= Simboliai
= Kino tinkamumas
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® “Marketinginis” gyvenimo
budas
= Gyvenimo istorija
= Pavyzdys kitiems
= Santykis su fanais.
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Mindaugas Gobikas, mindaugasgobikas@gmail.com
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